วิชาหลักการตลาด

แผนการเรียนการสอนมีดังนี้

            1. คะแนนรวมทั้งเทอม  100   คะแนน ประกอบด้วย

                  1.1 คะแนนสอบกลางภาค    35    คะแนน

                  1.2 คะแนนสอบปลายภาค    35   คะแนน

                  1.3 คะแนน Project   20  คะแนน  

                  1.4 คะแนนสมุดทำแบบฝึกหัด  5  คะแนน

                  1.5 คะแนนเวลาเรียน  5  คะแนน (ขาดคาบละ ½  คะแนน สายคิด 3 คาบ 

1. ½  คะแนน ถ้ามาหลังเวลาเกินกว่า 20 นาที คาบนั้นไม่เช็คชื่อให้ ) นักศึกษาขาดได้ไม่เกิน 10 ชั่วโมง ถ้าขาดเกินจะไม่มีสิทธิ์สอบ และจะไม่ได้รับการพิจารณาเมื่อติด F
2.               2.  งาน Project   ให้ทำกลุ่มละ 2  คน ไม่ต่ำกว่า 50 หน้า ( ห้ามมากกว่า 2 คน )


      หัวข้อที่ต้องทำ  (ให้จับฉลากในห้องใครจะได้หัวข้ออะไรดังนี้)

3. ลักษณะทั่ว ๆ ไป ละความสำคัญของการตลาด

4. แนวความคิดและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตลาด

5. หน้าที่ทางการตลาด

6. ตลาด

7. พฤติกรรมผู้บริโภค

8. ผลิตภัณฑ์

9. แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่

10. ช่องทางหรือลู่ทางการจัดจำหน่าย

11. การส่งเสริมการตลาด

12. การวิจัยตลาด

13. ตลาดลาดสมัยใหม่

14. การตลาดบริการ

15. บุคคลที่เหลือให้ไปหาบทความที่เกี่ยวกับการตลาดผู้บริโภคมาคนละ1 เรื่อง ๆ ละไม่ต่ำกว่า 6 หน้ากระดาษ (ลักษณะบทความต้องมีชื่อผู้เขียนและสื่อตีพิมพ์ด้วย)
16. กำหนดส่งวันสุดท้ายวันที่ 30 พฤศจิกายน 2552
หมายเหตุ  ทุกหัวเรื่อง  จะต้องบอกแหล่งที่มาอย่างน้อย 3 แหล่ง ในแต่ละหัวข้อที่นำเสนอ

